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Volver a la pagina de agenda

Diagnéstico

{Como estamos ahora? {Qué tal es la relacion con la opinion publica?
¢Cual es el estado de nuestras ;Qué opina la comunidad de Barrios Unidos
Redes Sociales? sobre la gestion de la Alcaldia?
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0113110 General

Visibilizar la gestion y los resultados de las dependencias que
conforman a la Alcaldia Local de Barrios Unidos

o TN Especificos

Incentivar la participacion de la comunidad a las diferentes
actividades promovidas por la sociedad civil y la Alcaldia, por
medio de convocatorias a través de los canales digitales

Posicionar la figura del senor Alcalde como un referente en temas
de Cultura, Recreacion y Deporte
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piisissl ;Quién es nuestro publico objetivo?

il

N\

Z&m e$ nuestno !\

: uien le
Sequidon 7 5 Lo 4

esfamos f\q“mdo )

Habitantes de la localidad de Barrios Unidos,
emprendedores, comerciantes,
trabajadores informales

Usuario de redes sociales, esta en

un promedio de edad entre los

24 anos - 45 aios. Poca actividad en
redes sociales, pero participa cuando

el tema esta relacionado con la localidad

é’ go(o t 2"0 ¢ ’7N© Concejales, Congresistas, Secretaria General

y Entidades de Control
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Pero ;Qué vamos a hacer?

Desde el equipo de comunicaciones proponemos las siguientes tacticas

Volver a la pagina de agenda
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cbe etmes constuyende i{Como se ejecutan las solicitudes?

Paso 1: El encargado de cada proyecto realiza la solicitud al equipo
de prensa por medio del correo: XXXXXXXXXXXXX

Paso 2: El periodista encargado de los diferentes proyectos depura la
Informacion, realiza el copy y traslada la solicitud a la disenadora o
realizadores audiovisuales encargados

Paso 3: Equipo de diseino recibe la solicitud y la ejecuta en los tiempos

SOIiCitudes establecidos

Paso 4: El equipo de prensa realiza el envio de los productos
periodisticos a la dependencia que los solicito, con el fin de realizar la
verificacion y aprobacion del contenido enviado

Si es necesario realizan ajustes

Encargados: Equipo de Diseno, Realizadores Audiovisuales - Periodistas del equipo
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Proyectos

FDL - BU

ALEX D.

Proyectos:

Encargada: Yajaira & Diana

-2011 -2009 -2146 -2008 -2073
(Diseno-Laura) ( Video , cubrimiento
y fotos -Nelson)

PAOLA:

Proyectos:

Encargados: pendientes

2053 -2135 -2026 -2017 -2153 -2149
(Diseno-Laura) ,(Video cubrimientoy
fotos: Aleja)

CAROLINA

Proyectos:

Encargados: Elkin Pagina web,
Talentos Unidos, Es Cultura Local
(Disefio- Cami ), (Video , cubrimientoy
fotos - Aleja)
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BRUCHELL:

Proyectos:

Encargados: Paola Colina / Maria
Paula Vallejo / Milena / Elkin Martinez
2151 -2057 -2062 -2012 -2027
(Diseno- Cami ), (Video, cubrimiento
y fotos - Nelson )

LORENA

Proyectos:

Encargados: Adriana M / Diana H / Sonia H /
Daniela Pena

2044 - 2022 - 2141 - 2145 - 2144

(Disefio- Cami ), (Video , cubrimientoy
fotos - Aleja)

Se realizaran reuniones con los lideres de

los proyectos para conocer el contexto de las
diferentes actividades que se estan ejecutando
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iComo lo haremos?

Semanalmente se realizaran comités de:

CRONOGRAMA ‘Comunicaciones Jueves - 10:00 a.m.
I PARRLLA Reunidn de equipo Viernes - Hora que corresponda

Para organizar los temas de la semana y designar los
responsables de las diferentes actividades.
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Mas conectados, mas unidos
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Objetivo General

Lograr el crecimiento de las redes institucionales de la ALBU y posicionar
a la entidad como un organismo que esta en constante comunicacion

con su comunidad.
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#BARRIOSUNIDOSDARESULTADOS

Ta Ctlca Paso 1: En el cronograma se estableceran cuales son las actividades que
se estan ejecutando y que se publicaran en las diferentes redes sociales.

Paso 2: Se determinara cual es el producto periodistico para que el
equipo de prensa consiga el material de insumo y realice el producto.

#1

Paso 3: Realizar medicion.
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Facebook Twitter Instagram
Webinar con funcionarios de la Alcaldia - video Monitoreo de tendencias radiales - video |G Live - Mas Reel - Video tutoriales - Caja
capsulas (funcionarios contandonos que hace la capsulas - Twitter Space. de preguntas (IG Story).

dependencia ) - infografias sobre los proyectos.
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Buscamos generar un sentido de pertenencia en los colaboradores de la ALBU
por medio de actividades que promuevan la participacion e interaccion con los
caneles digitales de la Entidad.

111« {[+ 3 ;Como lo vamos a hacer?

# z Paso 1: Campania de Mailing: Realizar un envié masivo a los colaboradores
acompainado de una pieza grafica invitandolos a sequir las cuentas institucionales.

Paso 2: on apoyo del equipo de sistemas y el equipo de diseiio se pueda configurar
un protector de pantalla con las cuentas de redes sociales de la entidad.

Paso 3: Entregar o dejar en cada uno de los escritorios un sticker o banderin, con
los arroba de cada una de las redes sociales o disefiar un cédigo QR para ingresar a
las plataformas digitales.
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¢{Como vamos a medir

nuestros logros?

Vol e o [ STl B L 4 Semanal o quincenal.

informe de resuttacos: 4\ Ko [Xe-[ EX i [3F
Herramienta: METRICOOL

Qué necesitamos y como lo haremos?

1.Acceso cuentas institucionales.
2.Vincular las cuentas a la version gratuita de la plataforma.
3.Informe generado por la plataforma.
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